
Marianne de BEAUJARD 

Symbole fort de la République véhiculé par des 
millions de lettres en France et à l’étranger, l’effigie de 

la Marianne représente un enjeu considérable. 

Le président de la République a tranché… c’est celle 

d’Yves Beaujard qui a été retenue. 

L’oeuvre, au style traditionnel, est dans la droite ligne 

du travail de l’artiste : un portrait classique, sans 
élément graphique révolutionnaire mais parfaitement 

ciselé. Elle orne nos correspondances depuis le1er 

juillet 2008, 1er jour de la Présidence française 

del’Union Européenne. 

La révélation de la nouvelle effigie de Marianne 
constitue toujours un moment inoubliable et le 

dernier en date a eu lieu le 29 janvier 2008 au siège 

de La Poste à Paris. A cette occasion, le président de 

la Poste, Jean- Paul Bailly, a dévoilé ce nouveau 

visage créé par l’artiste graveur Yves Beaujard. 

 
58 artistes professionnels créateurs de timbres 

avaient été sollicités, 41 avaient répondu présent 

pour participer à ce concours du renouvellement 

du visuel de la Marianne, symbole de la République 

française et du timbre d’usage courant destiné à 

affranchir le courrier des Français. Ce concours était 
organisé du 26 octobre au 16 novembre 2007, sur le 

thème 

« la Marianne et l’Europe ». Au terme du concours, 

les 41 maquettes ont été transmises 

à la Présidence de la République et le choix en est 

revenu directement au président Nicolas Sarkozy. Il 
faut reconnaître la grande qualité des oeuvres 

présentées, cependant le président de la 

République a rapidement fait son choix… revenant 

très régulièrement sur la maquette 

dessinée par Yves Beaujard. 

Jean-Paul Bailly et 
Yves Beaujard le 29 

janvier 2008 au siège 

de La Poste 
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Marianne de BEAUJARD 

Le 19 janvier 2010, la Poste émet un timbre Marianne 
d’Yves Beaujard avec une vignette attenante en solidarité 

avec Haïti. 

 

Ce timbre fait l’objet d’un arrêté ministériel, en date du 

14 janvier, complémentaire au programme philatélique 

2010. 
Le timbre est vendu 1 euro (TVP à 0,56 € + surtaxe de 

0,44 € de don à la croix Rouge sur la vignette). 

Son tirage de 7 millions d’exemplaires devait permettre à 

chacun d’exercer sa solidarité avec la population 

haïtienne éprouvée par ce nouveau drame. 
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Marianne de BEAUJARD 

Le timbre vert 
 
Dans sa politique de changement et dans son engagement vis-à-vis de l’écologie, La Poste a 

lancé le 1er octobre 2011 un tout nouveau type d’affranchissement, le timbre vert. 

Représenté par le visage de Marianne dans une feuille verte, ce timbre écolo est également 

vert dans l’action. Son utilisation permet en effet de lutter pour la planète à sa manière, 

puisqu’une lettre verte n’est plus acheminée par avion mais uniquement par train, ce qui 

participe à la réduction d’émission de CO2. Parallèlement, les courriers affranchis d’un 
timbre vert se veulent également économiques et rapides d’envoi . 


